
Strong Beginnings, Lasting Results: 
High Quality Early Childhood Systems

Begin with Family Support 
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MIECHV funding
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advances policy

The Maryland Story

Small group discussions
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Pew Center on the States

www.pewcenteronthestates.org

The Pew Center on the States is a division of The Pew 
Charitable Trusts that identifies and advances effective 
solutions to critical issues facing states.
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Pew Home Visiting Campaign

We partner with policy makers, advocates and donors to 
promote smart state and federal policies and investments in 
quality, voluntary, home‐based programs for new and 
expectant families



Voluntary, sustained
efforts that pair new and 
expectant families with 
trained professionals to 
provide parenting 
information, resources 
and support during 
pregnancy and 
throughout their child’s 
first three years.

What is Home Visiting?

5



Home Visiting within a 
Comprehensive System
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An evidence based strategy 
to improve health & 
development of babies and 
families

A Cross sector, 2 generational 
strategy

Staff to support referrals, 
linkages and coordination

Opportunities for cross 
system planning and service 
delivery.



Key Findings From 50 State Report

www.pewcenteronthestates.org

1. Most home visiting funding was not 
adequately tracked at the state level. 

2. States frequently provided funding with few, if 
any, requirements that programs invest in 
models with a proven record of success.

3. States did not adequately monitor publicly 
funded programs to ensure effectiveness.

4. States did not consistently target at‐risk 
families, where the return  n investment is 
highest. 

5. In every state, far too few at‐risk families got 
home visiting services.
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FY2011 Awards ($224 million)

Formula Grants
($124 million)

49 States, 6 territories, and several 
Tribes and Tribal organizations

Competitive Grants
($100 million) 

Nine Expansion Grants ($66 million) 
Arizona  Louisiana
Arkansas Maine 
California Massachusetts 
Illinois Oklahoma
Indiana 

13 Development Grants ($34 million)
Alabama New Hampshire
Delaware New Mexico 
Georgia Oregon
Hawaii  Rhode Island
Michigan West Virginia 
Montana Wisconsin 
Texas 



9 Evidence‐Based Models

 Child FIRST 
 Early Head Start
 Early Intervention Project
 Family Check‐Up
 Healthy Families America
 Healthy Steps
 HIPPY
 Nurse‐Family Partnership 
 Parents As Teachers
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13 MIECHV Development Grants ‐ $34M
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9 MIECHV Expansion Grants ‐ $66M
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2nd Round: 10 MIECHV Expansion Grants ‐ $72M
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9 RTT– ELC Winners ‐ $500M
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RTT‐ELC Candidate States ‐ $133M
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Early Childhood Advisory Councils

15

 Improving Head Start Act 
(2007) mandated that 
states establish early 
childhood advisory councils 
to improve the quality, 
availability, and 
coordination of programs 
and services for children 
ages birth to five. 



Campaign Structure

www.pewcenteronthestates.org

GOAL
Smart state policies and 
investments in quality, 
home‐based programs 
for new and expectant 

families

PARTNERSHIPS
Engaging state and 

national partners and 
stakeholders  to influence 

policy

FEDERAL ADVOCACY
Advocating for federal 
policies that support 

expansion at the state level 

RESEARCH
Studies that answer policy‐
relevant questions about 
program evidence‐base 
and return on public 

investment

STATE ADVOCACY
Providing funding and 
technical assistance for 
state‐based advocacy 
campaigns in four to six 

states 

CONVENING
Facilitating state and 
national partners to 

network and share best 
practices

COMMUNICATIONS
Strategy and messaging 
that raises campaign 
visibility, promotes 
research findings and 
supports state efforts



Current  or Planned State Campaigns
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What have we learned?

 Research is our friend

 Messages must be crafted 
for policy makers’ ears

 Unexpected allies can be 
effective.

 We must learn from each 
other
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Cost Savings

SOURCE: Karoly, L.A., Kilburn, M.R., and Cannon, J.S. (2005). 19



Communicate, communicate, communicate

 Website 

 HV Newsclips

 HV Newsletter

 Webinars

 50 state reports

 Special Issue  reports

 Convenings

 Public opinion research
20



Infographic on Child Abuse During April
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Link to Full Size Infographic: http://ow.ly/9M6dw

Strategically released infographic
pulling together statistics from Kids 
Count and recent CDC report on the 
cost of child abuse for Child Abuse 
Prevention Month



TIME Healthland Blog Article
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Home Visits: A Powerful Weapon 
Against Child Abuse

April 6, 2012

Bonnie Rochman

http://healthland.time.com/2012/04/05/ho
me‐visits‐a‐powerful‐weapon‐against‐child‐

abuse/



Engage Unexpected Allies 

 Business Leaders– Ready Nation
 Council for Strong America
March of Dimes
 Children’s Hospitals
 United Way
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Video
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Home Visitation Yields Big Returns for Families and 
Taxpayers

http://www.youtube.com/watch?v=hNvvLrmSXuk



Funding

 Various funding streams –
federal, state, and private –
support state home visiting 

Medicaid can reach low‐
income women

Medicaid can finance some 
home visiting services for 
eligible mothers and children

Fewer than 30 percent of 
the states use Medicaid to 
fund home visiting.  25



Home Visiting with the broader system
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 For home visiting to be 
successful there must be a 
rich array of services

Stand alone programs will 
not be effective

All stakeholders  must be 
welcome

 State agencies are 
essential partners
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The Maryland Story

Governance matters

Building a system takes time

Stakeholders  must work together

 State agencies are essential partners

States need a long term vision with 
short term clearly define goals

Building political will is essential

Services need to be imbedded in 
larger systems.



Learning Activity

Small table discussions:

What funding sources are your 
community/program currently 
using for home visiting?

What untapped sources might 
your community/program explore 
in the future?
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Pew Home Visiting Campaign
?

• Libby Doggett, Director, 
ldoggett@pewtrusts.org

• Karen Kavanaugh, Manager, State Policy, 
kkavanaugh@pewtrusts.org

• Matt Mulkey, Manager, Communications,  
mmulkey@pewtrusts.org

• Nicole Barcliff, Senior Associate, Gov’t
Relations, nbarcliff@pewtrusts.org

• Ingrid Stegemoeller, Associate, State Policy, 
istegemoeller@pewtrusts.org

• Andrea Hewitt, Associate, Research, 
ahewitt@pewtrusts.org

• Masooma Hussain, Administrative Assistant, 
mhussain@pewtrusts.org
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